




14 H 30

CLAM MAG

Andy Okoroafor
Né au Nigeria, avant que la guerre du Biafra n’éclate, 
il y a vécu jusqu’à son arrivée en Europe pour
suivre des études de cinéma. Il réalise son premier
documentaire sur la mode francaise au début
des années 90. Collabore avec le créateur Xuly
Bet comme directeur artistique des défilés,
pub et catalogues…
C’est dans ce contexte qu’il crée le magazine Clam 
en 98/99. Touche au milieu de la musique en deve-
nant directeur artistique image chez Virgin qu’il 
quitte en 2005 pour se consacrer au studio Clam.

Clam magazine a pour vocation de montrer la créativité 
débordante d’artistes visuels encore trop peu connus.
Ce gratuit devient vite une référence underground,
expérimentale et déborde assez vite du cadre strict 
du print pour organiser des expositions, des soirées…
En 2005, Andy Okoroafor crée le studio Clam qui réalise 
des visuels, des relookages, des clips…
Aujourd’hui Clam mag a dix ans and Clam studio keep on ! 
www.clammag.com

JEUDI	 26	AO ÛT

LA BEAUTÉ DU GESTE

12 H 30

D É J E U N E R



15 H 30

AUTOFOCUS

Jean-Paul Goude
« Depuis plus de trente ans, à travers le dessin, l'affiche, 
la photo, le cinéma, la vidéo ou l'événement, Jean-Paul 
Goude aura semblablement impressionné, à tous les sens 
de l'expression, notre imaginaire[…]. Il a su […] capter 
l'air, ou l'esprit du temps et en donner une expression
définitive. Ce que l'on sait peut-être moins, c'est que
ce travail par nature de commande n'est chez Goude
que l'autre face d'une aventure profondément individuelle, 
d'un parcours (marqué en particulier par la rencontre,
et l'exaltation, de quelques figures féminines) transmué
en une […] mythologie personnelle. La vie et l'œuvre
sont pour Goude profondément indissociables, ce qui […] 
l'élève au-dessus de la simple imagerie. »

Il a accepté de feuilleter pour nous son album
de souvenirs, de chimères et de fantasmes,
s'attardant sur les détails… essentiels.



16 H 45

LOGORA   A

Rachel Cazadamont  
     5

Fondé en 1996, H5 est un bureau de graphisme
composé de 8 directeurs artistiques-illustrateurs-
réalisateurs. Leurs débuts remarqués dans l’univers
de la musique (pochettes de disque, vidéo-clips) 
leur ouvre rapidement les portes des secteurs
de la culture (identités, affiches de musée, etc),
du luxe (design de parfum, publicité) et de l’édition.
Reconnaissable sans être toujours identifiable,
le travail d’H5 est une question d’approche
et de sens plutôt que de style.

Logorama est le premier court métrage réalisé par (les) H5.
Film Blockbuster subversif de 16 minutes dont le casting 
ferait pâlir n’importe quel directeur marketing, il décroche 
en mai 2009 le prix de la semaine de la critique à Cannes 
et remporte le 7 mars 2010 l’oscar du meilleur
court-métrage d’animation. www.H5.fr

JEUDI	 26	 AOÛT



17 H 45

SUPERFICIE TYPOGRAPHIQUE

Caroline Fabès
En quoi consiste cette matière lisible à laquelle l’œil 
du lecteur est confronté ? Le gris typographique 
est à première vue non quantifiable puisqu’il s’agit 
de l’effet produit par la mise forme d’un texte lors 
d’une appréhension visuelle globale de celui-ci. 
Comment alors, à partir des signes noirs sur fond 
blanc, mesurer scientifiquement cette valeur ? 

Designer graphique, Caroline Fabès vit et travaille à Paris. 
Après avoir obtenue son diplôme à l’École des Beaux-
arts de Rennes en 2008, elle approfondit ses recherches 
typographiques dans le cadre du post diplôme de l’ESAD 
d’Amiens. Depuis deux ans, elle exerce comme graphiste 
indépendante. www.carolinefabes.com

21 H

EXPO-JEU

Gala Typobingo
Il y a ceux qui aiment découvrir en s’amusant,
et ceux qui adorent coller les autres. Les « je-sais-
tout » et les « explique-moi ». Tous se retrouvent 
à Lurs pour une plongée en typographie vivante,
élégante et ludique : une exposition-jeu 
en questions, et des prix pour les gagnants.
Cette drôle d’exposition est faite de questions 
et de réponses, d’images et de mots.
Il faut choisir, et en cherchant, on s’amuse,
on découvre, on apprend. Un jeu-concours permet 
à tous, chacun dans sa catégorie (arpète, éclairé, 
trésor vivant), de mettre son savoir et sa sagacité
à l’épreuve. Au final, une soirée de gala, des lots
pour récompenser les gagnants et les participants.

C’est Typobingo !

19 H 30

D Î N E R

Retrouvez les règles du jeu à la fin du programme!



9 H

4. L’EFFICACETTE

9 H 30

USEFUL DON’T SELL

Michel Melot
L’Efficacette, ou comment les plus petites choses 
rendent les plus grands services.

Giuseppe Attoma
Raymond Loewy disait : « Ugly don’t sell » ce qui est 
moche ne se vend pas, et le succès de sa formule 
a permis l’éclosion d’un certain niveau d’exigence 
dans le domaine de la production de masse,
et marqué le passage de l’ère de l’Art & Craft
à celle du design industriel. Plus tard, Paul Rand
a théorisé la relation intrinsèque entre les qualités 
esthétiques et les enjeux fonctionnels, avec une 
autre formule à succès : « The Beautiful and the 
Useful ». Encore plus récemment, Erik Spiekermann 
a senti la nécessité d’écrire un texte un peu énérvé 
(mais on le comprend...) : « Design, not art »,
signifiant clairement que les enjeux fonctionnels
— et avec eux la notion d’utilité — étaient quand
au cœur de la démarche du designer.
C’est à partir de ces répères théoriques que
Giuseppe Attoma questionne de façon critique
la difficulté de « vendre » une approche méthodolo-
gique rationnelle, centrée sur les usages
et sur l’efficacité, dans une culture dans laquelle
le design est là « pour faire joli ». Giuseppe Attoma Pepe est né en 1957 en Italie,

où il a suivi des études en sciences de la communication 
et en architecture. Il travaille dans le domaine du design 
depuis plus de vingt ans. En 1997, il créé à Paris l’agence 
Attoma, spécialisée en design de services et d’interaction.
Membre du board de l’International Institute for Informa-
tion Design (IIID : http://www.iiid.net), Giuseppe Attoma 
Pepe intervient régulièrement dans différents contextes 
d’échanges professionnels, en particuliers sur des thèmes 
concernant l’expérience utilisateur, l’interaction
et la mobilité.
www.attoma-design.com

vendredi	 27	AO ÛT

LESS IS MORE



Emmanuel Souchier
Professeur des universités (9e et 71e sections du CNU).
Professeur délégué la recherche au CELSA, Université Paris 
IV – Sorbonne. Directeur de recherches à l’École doctorale 
V Concepts et langages, Paris IV – Sorbonne.
Directeur du GRIPIC (EA 1498).
Auteur d’une vingtaine d’ouvrages dont un Raymond 
Queneau aux éditions du Seuil ( Les Contemporains , 
1991), éditeur chez Gallimard des Œuvres de Raymond 
Queneau pour la « Bibliothèque de la Pléiade » (Un rude 
hiver, 2002, Exercices de style, 2006) et « Les Cahiers
de la N.R.F. » notamment (Traité des vertus 
démocratiques, 1993), il est co-rédacteur en chef 
de la revue Communications & langages.
Ses champs de recherche portent sur la littérature
et les relations qu’elle entretient avec la communication, 
sur les théories de l’énonciation éditoriale et
de la communication infra-ordinaire, ainsi que sur 
l’histoire, les pratiques et techniques d’écriture et d’édition 
(sémiologie du texte et de l’image, médias informatisés).

14 H 30

ÉPOPÉE DU POP-UP

Marion Bataille
Présentation du travail d’auteure de livre animé.

Diplômée de l’ESAG en 1988, Marion Bataille exerce depuis 
1991 le métier de graphiste et d’illustratrice indépendante 
pour : le Centre Pompidou, le Monde, Libération,
les éditions 1001 nuits, l’Olivier, J’ai Lu, Mango, Gallimard, 
Télérama, Nouvelles Images, Batofar, Lire, Bayard,
La revue Orbe, la revue Dada, le Seuil, les éditions
du Rouergue, les éditions Thierry Magnier…
www.livresanimes.com

12 H 30

D É J E U N E R

ENJEUX DE MOTS

10 H 45

LA MÉMOIRE DE L’OUBLI



15 H 30

SUPER-VELOZ

Andréu Balius
Le début du modernisme en Espagne a été freiné
par la guerre civile mais Barcelone est restée
fortement liée à l’Avant-Garde. Le Super Veloz,
l’une des meilleures expérimentations de création 
typographique de cette époque… Ce projet est
fondé sur un ensemble de fonctionnalités
modulaires qui, lorsqu’elles sont combinées,
offrent une grande variété de caractères,
d’ornements et même d’illustrations.
C’est peut-être l’expérience la plus intéressante
en matière de conception typographique de début 
des temps modernes jamais réalisé en Espagne
au cours des années qui ont immédiatement
suivi la guerre civile.

Andreu Balius est un (typo)graphiste qui vit et travaille
à Barcelone (Espagne). Il dirige son propre studio et 
conduit la fonderie Typerepublic. Il conçoit des caractères 
de commande et son travail de conception a été plusieurs 
fois récompensé. Il enseigne également à l’Université 
Pompeu Fabra, à Barcelone… et aime parcourir
les routes sur son vélo. www.andreubalius.com

16 H 45

LES CARACTÈRES
DE MONTREUIL

Julien Priez
Comme sujet de diplôme et pour actualiser son 
identité visuelle, Julien Priez a élaboré un système 
typographique visant à signifier la diversité
et la mixité socio-culturelle de la ville de Montreuil. 

Julien Priez est né à Montreuil et a obtenu un DSAA
typographie à l’École Estienne en 2010.
Il est également titulaire d’un DMA création typographique 
et un BTS communication option graphisme.

VENDREDI	 27	 AOÛT



17 H 45

RIEN N’EST INSIGNIFIANT

Jean Véronis
« Les mots savent de nous des choses que nous
ignorons d’eux » disait René Char. Cet exposé
montrera comment la technologie peut faire émer-
ger des masses de documents qui sont désormais 
présentes en abondance sur le Web (news, blogs, 
discours politiques, etc.) des informations cachées 
à la simple lecture et qui donnent un éclairage
nouveau sur les contenus textuels.

Jean Véronis est Professeur des Universités et consultant 
auprès de diverses entreprises de hautes technologies
à travers le monde. Il a enseigné plusieurs années aux 
États-Unis, a participé à de nombreux groupes d’experts 
internationaux. Ses recherches portent depuis plus
de 25 ans sur la recherche d’information et l’analyse
informatisée du langage (indexation et recherche web, 
analyse et représentations sémantiques, traduction
automatique, synthèse et reconnaissance de la parole, 
etc.), domaines dans lesquels il a redigé plus de deux
cent articles, ouvrages et communications. Il publie
régulièrement ses réflexions et travaux sur son blog
http://blog.veronis.fr

21 H 

RELAX

10 H 

SAMEDI 28 AOÛT

Boules et bal

Coup de blues
Un moment de prise de recul, d’échanges 
de remarques et d’idées pour refaire
les Rencontres ensemble. 

19 H 30

D Î N E R



typo





Règles de l’expo-jeu 
typobingo 2010

1 - Description

Cette exposition comporte 100 questions,
visuelles et textuelles.

2 - Comment participer ?

Grâce à la fiche réponse donnée lors de votre
inscription, répondez aux 100 questions.
Les contributeurs et les membres du bureau
ne peuvent participer.

3 - Comment répondre ?
 
Les QCM
Noircir la case de votre réponse. Il peut y avoir
une ou plusieurs réponses justes.
• Une QCM qui appelle UNE seule réponse sera
	 considérée comme juste si la seule case juste
	 est noircie.
• Une QCM qui appelle PLUSIEURS réponses sera 	
	 considérée comme juste si toutes les cases justes 	
	 sont noircies.

Les CHARADES
Écrire la réponse et le décomposé.
Ex : Géranium (geai-rat-nid-homme).
Écrire lisiblement DANS le champs prévu à cet effet.

Les JEOPARDY
Formuler votre réponse vous forme de question
écrire lisiblement DANS le champs prévu à cet effet.

Les QUESTIONS de forme simple 
Indiquer une réponse précise et concise.
Écrire lisiblement DANS le champs prévu à cet effet.



B
IN

G
O

4 - Classement

Au moment de la remise de votre bulletin,
vous devez obligatoirement vous inscrire dans
une catégorie et faire ainsi un pari sur votre score.

Catégorie ARPÈTE
Vous avez répondu juste à 45 questions minimum.

Catégorie ÉCLAIRÉ
Vous avez répondu juste à 80 questions minimum.

Catégorie TRÉSOR VIVANT
C’est un sans faute !

Ceux qui ont honoré leur pari seront classés
au sein de leur catégorie.
Ceux qui n’ont pas honoré leur pari seront éliminés.

5 - Résultats

Ce concours sera clôturé par une soirée de gala.
Les résultats seront annoncés durant cette soirée. 
Chaque participant ayant honoré son pari sera 
récompensé.
Les 3 premiers de chaque catégorie (soit 9 joueurs) 
se verront remettre des lots.

6 - Finale

Les 3 meilleurs joueurs auront accès
au SuperBingoBanco. 
Une ultime série de VRAI/FAUX typographiques 
départagera ces 3 finalistes, jusqu’à découvrir
le ou la gagnant-e- du Typobingo 2010 :
un magnifique lot l’attend !



	 9h	 Nicolas Taffin présentation de la semaine

		  ENVIE DEVOIR

	 9h30	 Michel Melot
		  1. L’obligeoir

	 10h	 Jacques Monnier-Raball
		  Le retour du refoulé

	 11h15	 L’atelier Chévara
		  Futile-utile?Futile-futile?
		  Utile-futile? Utile-utile?

		

		  EN PLEINE FORME

	 14h30	 Joël Martin
		  Contrepet
	 15h30	 Jacques Carelman
		  Impostures visuelles
	 16h30	 Matthieu Cortat
		  Corpus typographique français
	 17h30	 Superscript²
		  Lumière animée

	 21h	 Mathieu Kerbrat Chemin des écritures

		  INSOUMIS

	 9h	 Michel Melot
		  2. L’UTOPILITÉ

	 9h30	 Gérard Paris-Clavel
		  UTOPISTE, DEBOUT!

	 10h30	 Michel Melot
		  À LA RECHERCHE
		  D’UNE ÉCRITURE UNIVERSELLE

	 11h45	 Hans-Walter Müller
		  ARCHITECTE PORTÉ PAR L’AIR

		  FAIRE FONCTION

	 14h30	 Margaret Gray
		  MULTIPLES

	 15h30	 Patrick Pleutin
		  Signes, Corps, Espace

	 16h45	 Élodie Boyer
		  LES PARADOXES DE L’IDENTITÉ VISUELLE
		  ET LA FRAGILITÉ DES PROJETS

	 21h	 David Sire CONCERT

		  pour le plaisir

	 9h	 Michel Melot
		  3. LA SUPERFACTION

	 9h30	 Stéphane Buellet
		objets   graphiques

	 10h30	 Jean-Philippe Bretin
		collection   : Dessiner c’est gagner?

	 11h45	 Mark Webster
		  DESIGNING PROGRAMS

		

		la   beauté du geste

	 14h30	 Andy Okoroafor
		  CLAM MAG

	 15h30	 Jean-Paul Goude
		  AUTOFOCUS

	 16h45	 Rachel Cazadamont
		  LOGORAMA

	 17h45	 Caroline Fabès
		  SUPERFICIE TYPOGRAPHIQUE

	 21h	 Gala typobingo EXPO-JEU

		  LESS IS MORE

	 9h	 Michel Melot
		  4. L’efficacette

	 9h30	 Giuseppe Attoma
		  USEFUL DON’T SELL

	 10h45	 Emmanuel Souchier
		  LA MÉMOIRE DE L’OUBLI

		

		enje  ux de mots

	 14h30	 Marion Bataille
		épopée   du pop-up

	 15h30	 Andréu Balius
		  SUper-véloz

	 16h45	 Julien Priez
		les   caractères de montreuil

	 17h45	 Jean Véronis
		rien   n’est insignifiant

	 21h	 Boules et bal

	 13h30	 Alechinsky : les ateliers du Midi
		  EXPOSITION+DÎNER EN VILLE

		  A/R en car depuis Lurs

	 19h30	 D Î NER 

		  Coup de Bleu
	 	 apéritif sur la ligne de crête

	 10h	 Coup de Blues
		bilan   de la semaine à la chancellerie

	 12h30	 DÉJEUNER      

	 12h15	 DÉJEUNER      

	 12h30	 DÉJEUNER      

	 12h30	 DÉJEUNER      

	 12h30	 DÉJEUNER      

	9h30	 Matinée Parasol
		  Salle Luria

	 19h30	 D Î NER 

	 19h30	 D Î NER 

	 19h30	 D Î NER 

lunDI
marDI

JEUDI
VENDREDI

mercreDI

SAMEDI

DIMANCHE




